[image: image1.png]


           Gårdsbutiken          

Gårdsbutiken är ett nytt varumärke i Martin Olsson Koncernen för småskaligt producerade varor från hela Sverige. 

-Det finns ett enormt intresse för småskaliga produkter från restaurangernas sida. Vi är den enda grossist som kan erbjuda ett sådant här koncept, säger Jens Lord, som ansvarar för Gårdsbutiken.

Arkitekterna bakom Gårdsbutiken är Christer Läckgren och Jens Lord på Martin Olsson`s dotterbolag Konserv Kompaniet. 

-Vi märkte en stark efterfrågan på ekologiskt, närproducerat och småskaligt och insåg att vi redan hade flera leverantörer som levde upp till detta, men att vi inte talade om det för våra kunder. På så vis föddes idén till konceptet, sedan har vi tagit tillvara på den samlade kunskapen vi har i koncernen, berättar Konserv Kompaniets VD Christer Läckgren.

Konceptet innebär att småskaliga producenter runt om i landet levererar sina produkter till Konserv Kompaniet/Martin Olsson, som sköter logistik, marknadsföring, lagerhållning, försäljning, fakturering och även tar kreditrisken. 

- Vi ska vara navet, som ger småproducenterna möjlighet att nå ut med sina varor till hela landet. Vi hjälper dem att bli mer affärsmässiga, så att de kan koncentrera sig på det de är bäst på – att producera varor, säger Jens Lord, som är ansvarig för Gårdsbutiken.

För närvarande är 25 producenter anslutna, bl a Naturbeteskött i Närke, Julita Rapsolja, Blaxta Vingård och Jürss Mejeri. Intresset är stort och många ringer och vill vara med. 

-Vi har börjat inom vårt närområde, men vi samlar idag producenter från hela Sverige. Sortimentet kommer att förändras och varorna kan ta slut. Vi förbinder oss inte att ta hela produktionen och vi vill att producentens unika namn ska leva under konceptet Gårdsbutiken. 

Restaurangerna å sin sida kan beställa alla varor från Martin Olsson, istället för att behöva ringa runt till ett flertal leverantörer. De kan även gå in på hemsidan www.gardsbutiken.nu och ladda ner logotypen och texter till menyer, skyltar och annat presentationsmaterial. 

-Konceptet har fått ett fantastiskt mottagande på restaurangerna, dels för att vi erbjuder bra och unika produkter, dels för att det finns en historia att berätta om råvarorna. Idag jobbar många krogar med så kallad storytelling, berättar Jens.

Miljöaspekter

Miljötänkandet är ytterligare en vinst med konceptet. Målsättningen är att så många produkter som möjligt ska hanteras inom koncernens befintliga transportnät. 

-Idag går våra lastbilar fulla ut och tomma hem. Tanken är att chaufförerna ska hämta varorna på tillbakavägen. På så vis behöver inte producenterna själva ordna transporterna till restaurangerna. Kylkedjan säkerställs av våra kylbilar och varorna når kunder i hela landet inom ett dygn, vilket innebär färskare varor och högre kvalitet, säger Jens.

Produkterna lagerläggs på Martin Olsson/Konservkompaniet och kommer att med vårt befintliga transportnät transporteras för vidare distribution ut i landet. 

En annan miljöaspekt är att restauranger och producenter själva kan hämta och skräddarsy sitt marknadsföringsmaterial via hemsidan. På så vis undviker man att trycksaker tas fram i onödan. 

En viktig del i konceptet är att ta fram restauranganpassade förpackningar. 80 procent av produkterna finns även i mindre konsumentförpackningar, som restauranggästerna kan köpa med sig hem.

-Det är ytterligare ett mervärde för restaurangerna. Vi hjälper även till med produktutveckling. Ett exempel är Dinkelsnacks från Linköpings knäcke, som har blivit en enorm försäljningssuccé i 100-gramspåsar, berättar Jens.

Lansering i hela koncernen

Nu lanseras Gårdsbutiken i hela koncernen. Gårdsbutikens sortiment finns idag tillgänglig på Martin Olsson, Martin Olsson Storcashar samt alla dotterbolag. Jens berättar att producenter redan fått anställa för att klara av den ökade efterfrågan. I dagsläget ser han inga begränsningar för konceptet och välkomnar nya producenter från hela landet. 
-Det är ett unikt koncept som alla tjänar på och som har fått en fantastisk respons. Vi är den enda grossisten i Sverige som kan erbjuda ett koncept av det här slaget och som har lyckats lösa logistiken, som är den svåraste biten. Gårdsbutiken skapar ett mervärde som höjer koncernens profil, men det gäller att vi jobbar aktivt med konceptet och verkligen brinner för det, så att vi når ut med produkterna. 

För övriga frågor kontakta Jens Lord

jens.lord@konservkompaniet.se
070 52 11 037
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